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DIGITAL SIGNAGE - NOWOCZESNE SYSTEMY KOMUNIKACJI REKLAMOWEJ
(OUT-OF-HOME ADVERTISING)

Digital Signage to sie  elektronicznych no ników video takich jak monitory LCD, plazmy
czy ekrany diodowe. Podstawow  zalet  sieci no ników elektronicznych jest bardzo szybka,
wr cz natychmiastowa, mo liwo  zmiany wy wietlanych tre ci i dowolne jej ró nicowanie
w zale no ci od lokalizacji i grup odbiorców. T  form  reklamy zaliczamy do out-of-home
advertising. Poprzez mo liwo  zastosowania ró norodnych no ników sieci te stosowane s
od promocji w punktach sprzeda y, tu  przy pó kach sklepowych, a  po wielkoformatowe
no niki outdoorowe.

TECHNOLOGIE

Sieci Digital Signage sk adaj  si  z:

- jednostki centralnej – serwera, czy inaczej mówi c komputera zarz dzaj cego ca  sieci .
To tu wgrywany jest materia  reklamowy i st d rozsy any do poszczególnych lokalizacji
(ekranów), czy LAN/WLAN. Najcz ciej w przypadku sieci w jednym budynku do
po cze  wykorzystuje si  zwyk  sie  komputerow . W przypadku bardziej odleg ych
lokalizacji wykorzystuje si  sie  internetow  z przepustowo ci  dostosowan  do wymaga
systemu. Mo na te  wykorzystywa  dedykowane cza satelitarne w po czeniu ze zwrotnym
sygna em GPRS,

- ekranów, czyli w no ników obrazu wykonanych w dowolnej technologii. Do najcz ciej
stosowanych nale  ekrany plazmowe, monitory LCD i ekrany LED. Rzadziej spotyka si
projektory multimedialne czy tradycyjne telewizory CRT;

- monitory LCD – wygrywaj  w zastosowaniach wewn trznych ze wzgl du na wysok
rozdzielczo  i trwa . Ze wzgl du na ceny zdecydowanie dominuj  w rozmiarach od 14”
do 30”. Zdarzaj  si  i mniejsze ju  od 7” wbudowane w lustra lub zag ówki samochodowe,

- ekrany plazmowe – obecnie dominuj  w rozmiarach powy ej 36”. Przy takiej wielko ci s
zdecydowanie ta sze od monitorów LCD lecz w przysz ci ceny mog  si  wyrównywa ,

- ekrany diodowe – przede wszystkim ekrany LED stanowi  jedyne rozwi zanie w sieciach
outdoorowych.
Technologia diodowa pozwala na emisj  obrazu przy pe nym wietle dziennym. Niestety ze
wzgl du na nisk  rozdzielczo  ekranów diodowych outdoorowych wielko  no ników
zaczyna si  od 12m2. Najwi ksze maj  nawet powy ej 100m2 a najwi kszy obecnie w
Europie ma blisko 300m2.
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Cz sto stosuje si  równie  wy wietlacze diodowe jedno lub dwu-kolorowe, które emituj
wy cznie informacje tekstowe. Ze wzgl du na ta sze alternatywne no niki raczej nie
wykorzystuje si  technologii diodowej wewn trznej – SMD, ale i takie high-endowe
instalacje ju  maj  miejsce,

- projektory multimedialne maj  zastosowanie w pomieszczeniach o niskim na wietleniu. Ich
zastosowanie staje si  obecnie atwiejsze ze wzgl du na znaczne obni ki cen i pojawienie si
ekranów i folii transparentnych, które w niektórych przepadkach czyni  obraz widocznym
nawet w witrynach sklepowych.

Sieci Digital Signage znajduj  coraz to nowsze zastosowania:

• wewn trzne sieci reklamowo-informacyjne w ramach jednego obiektu np. w hotelach,
urz dach, centrach handlowych, targowych czy konferencyjnych,
• mobilne systemy np. w sieciach taksówkarskich, poci gach czy autobusach komunikacji
miejskiej,
• sieci budowane w obr bie punktów handlowych jednej firmy jak np. banki, salony mody czy
sieci hipermarketów,
• sieci budowane wy cznie w jednorodnych punktach handlowych czy u yteczno ci
publicznej, np. sie  obejmuj ca salony fryzjerskie, centra handlowe, puby, budynki
uniwersyteckie, dworce kolejowe, lotniska, stacje metra, budynki targowe etc,
• sieci POS – z za enia nastawione na obecno  wprost przy pó ce, towarzysz ce
konsumentom w momencie podejmowania decyzji, tu, równie  w Polsce, widzimy
zastosowania w aptekach, ma ych sklepach spo ywczych czy przy pó kach z okre lonym
asortymentem w du ych centrach handlowych i na stacjach benzynowych,
• outdoorowe czyli zewn trzne sieci ekranów diodowych konkuruj ce z tradycyjnym
outdoorem.
Zastosowa  w najbli szym czasie zapewne przyb dzie zw aszcza, e testowane ju  s
rozwi zania interaktywne. Dodaje si  mo liwo  interakcji przechodniów z wykorzystaniem
interaktywnych ekranów dotykowych (dotykowe ekrany LCD, specjalne nak adki na ekrany
plazmowe, dotykowe folie interaktywne) czy poprzez odbieranie sygna ów z telefonów
komórkowych (poprzez Blooetooth, SMSy czy MMSy). W tym zakresie wyobra nia
marketingowców na pewno wytworzy wiele nowych rozwi za .

W razie dodatkowych informacji pozostaj  do Pa stwa dyspozycji.

Pozdrawiam
Marta Wo owska-Cia

Kierownik ds. Marketingu
marketing@trias.pl
 Tel. 022 839 49 35
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